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Con Inventa CPM mezzo milione di contatti per il “mese dell’idratazione” Lipton
Categoria: Comunicazione e Produzione

Inventa CPM, agenzia di relationship e retail marketing, in accordo
con Unilever, presenta i risultati della campagna “Ti voglio tanto bere”,
il progetto ideato e sviluppato per sostenere il “Mese dell'idratazione”
Lipton. In un solo mese di attivita il progetto ha raccolto quasi mezzo
milione di visite sul sito, con una media giornaliera di circa 14.500
utenti, oltre 1200 richieste di informazioni al numero telefonico
appositamente creato e circa 400 richieste di consulenze gratuite
presso i nutrizionisti ABNI (Associazione Biologi Nutrizionisti Italiani).

Per sostenere l'iniziativa il "Mese dell'idratazione” promossa da
Unilever e diffondere la cultura di una corretta idratazione Inventa
CPM ha ideato e sviluppato, sia dal punto di vista strategico sia da
quello creativo e operativo, un progetto multimodale, online e offline,
con l'obiettivo di informare ed educare un vasto pubblico.

Attraverso il concorso “Ti voglio tanto bere”, concepito e organizzato da Inventa CPM, in oltre 250 punti vendita
dislocati in tutta Italia, gli acquirenti di 2 confezioni di Té Lipton potevano vincere 1 dei 20000 trattamenti
benessere in palio. Inventa CPM ha studiato, inoltre, la creativita dei materiali espositivi.

Per affiancare il concorso & stato realizzato un sito www.tivogliotantobere.it, anch’esso curato dall'agenzia diretta
da Marco Gualdi, su cui, anche grazie alla consulenza dei professionisti di ABNI, vengono presentate informazioni
di carattere nutrizionale.

Creativita chiara e immediata e la completezza dei contenuti & stata ampiamente apprezzata dai consumatori che
hanno fatto registrate quasi 450.000 visite totali, con una media di 14.427 accessi giornalieri nell'arco di un mese.

Infine, Lipton ha messo a disposizione un servizio di consulenze gratuite per i propri consumatori, organizzato
grazie alla partnership con ABNI e alla disponibilita dei suoi associati. E' un ulteriore testimonianza dell'attenzione
di Lipton verso i propri consumatori e verso il tema delicato della corretta idratazione che & stato attuato attraverso
un contact center gestito da Inventa CPM. E' un'iniziativa estremamente apprezzata: lo dimostrano le oltre 1.200
telefonate e le quasi 400 prenotazioni per una consulenza, registrate nel mese di febbraio.

“La campagna Ti Voglio Tanto Bere — racconta Antonio Magaraci, General Manager di Inventa CPM- rappresenta
bene il posizionamento dell'agenzia che supporta i propri clienti con la realizzazione di progetti complessi e
fortemente integrati. Questo & possibile perché Inventa CPM adotta un modello organizzativo “liquido” in cui le
diverse competenze (comunicazione, web, eventi, field) sono fortemente connesse tra di loro e gestite da un unico

project leader”.
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