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prodotti e servizi studiati ad hec.
Le iniziative di marketing studia-
te per il progetto sono moltepli-
ci: dal colarato welcome kit che
consiste in una scatola contenen-

te una cassettiera con pennarel-

Aziende UBI Banca gioca con i ragazzi
con Clubino. Creativita di Inventa CPM

ne e saggio della banda, 2 Primo

programma relazionale

. . Azt Libretto, il vero genietto del ri- i, pastelli e alti articoli di can-
¢ Stato realizzato con ! o oy

? - sparmio; da Mari Sparmi, lamaga  celleria, la quida al Clubino con

la collaborazione di QMBI dello shopping convenlente a  |a storia dei personaggi e | det-

Affinion International ; Giampa Ghetta, che inventa un  tagli dellniziativa, la carta Clubi-

gicco al secondo da Bubi, la pid  no(che riproduce una vera e pro

e filiall del Gruppo UBI Ban- s pria carta di credito che |l titolare

Ca aprono le porte ai pic
giovani con Club

bini da ¢ a 12 anni a cui viene de
dicato un libretto di risparmio a
2010 spese con un tasso creditizio
dell'1% che offre, attraverso un s
stema incrementale di accumulo
di capitale, una serie di proposte
di intrattenimento e di vantag-
¢l come ad esempio abbona-
menti a riviste per raqazzi «c

Winnie the Pooh o Focus Junior

otti per giocare 0 colora

Uno dei materiali di comunicazione

re. Ideatc per costruire un vero
e proprio club intorno al brand,
Clubino di UBI Banca @ “anima
10" da personagqgi fantastici che
hanno il compito di divertire ma
anche di stimolare la tendenza
d 'in;mr'm:;ru e d Comprenderme
importanza. Disegnati con uno
stile coerente con limmaginario

i
{da Franci Guadagno, il piti giova

dei pits piccoli, questi person

picceola del gruppo al cane Fido,
la mascotte del C
no le loro avventure per realizza-

el Club) racconta-

re piccoli-grandi p

qetti grazie
all'ziuto di UBI Banca e prende-
ranno vitz allinterno delle filiali

attraverso allestimenti, materiali

di comunicazione e gadger desti
nati esclusivamente ai ragazz da-
gli 0 ai 12 anni. Que
rientra in una pil ampla strategia
di UBI Banca orientata a sviluppa-
re unofferta specifica per i giova-

510 progotio

ni, che vedra nel corsa dell'anno
la presentazione di una serie di

del libretto pud personalizzare
con il proprio nome) e degli ade-
sivi che ripreducono (
gi che danne vita al programima.
UB! Banca ha poi creato un sito
dedicato
ca.com. Il programma relazionale
& stato realizzate con 12 collzbo-

razione di Affinion International,

NA0-

PErso

www.clubino.ubiban

multinazicnale specializzata nello
sviluppo di soluzioni di marketi
relazionale @ programmi loy

mentre a creativita 2 stata st

ta dalnventa CPM di Milano.
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inventa CPM j
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